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PPC (Pay-Per-Click)

PPC (Pay-Per-Click), v prekladu platba za kliknuti, je model internetové reklamy, ve kterém inzerent
plati vydavateli (typicky vyhledavaci, reklamni siti nebo socialni platformé) pouze ve chvili, kdy
uzivatel na reklamu realné klikne a prejde na cilovy web. Jde o zakladni kamen vykonnostniho
marketingu, ktery umozfuje extrémné presné méreni navratnosti investic.

PPC neni vazano pouze na vyhledavace (kde tvorfi jadro oboru SEM), ale vyuziva se napfic celym
digitalnim ekosystémem, vetné bannerové reklamy na obsahovych webech, video reklamy a
socialnich siti.

Kde se PPC reklama nejcastéji vyuziva?

Zakladni rozdéleni PPC kampani podle umisténi a Gcelu:

Search Ads (Reklama ve vyhledavani): Textové inzeraty, které se zobrazuji nad nebo pod organickymi
vysledky vyhledavani (napf. Google, Bing, Seznam). Reaguji na konkrétni vyhledavaci dotaz uzivatele
a jsou vysoce efektivni pro pfimy prodej, protoze zachytavaji aktualni poptavku.

Display Ads (Obsahova sit): Grafické bannery nebo responzivni reklamy umisténé na webech tretich
stran, zpravodajskych portalech i blozich. Jsou vhodné pro budovani povédomi o znacce (brand
awareness) nebo pro remarketing (osloveni uZivateld, ktefi web jiz v minulosti navstivili).

Social Media Ads (Reklama na socialnich sitich): Propagované prispévky a reklamni formaty na
platformach jako Facebook, Instagram, LinkedIn nebo X. Vyhodou je extrémné presné cileni na
zakladé zajm0, demografickych Gdajl, pracovnich pozic a chovani uzivateld.

Shopping Ads (Nakupni kampané): Specificky a velmi vykonny format pro e-shopy, ktery zobrazuje

produktovou fotografii, cenu a ndzev obchodu primo ve vysledcich vyhledavani (napf. Google
Nakupy).

Klicové metriky (KPI) v PPC

Uspé&snost a efektivita PPC kampani se méfi a optimalizuje pomoci specifickych ukazatell:

CPC (Cost-Per-Click): Cena za jedno kliknuti. Vypocita se jako celkova utracend ¢astka vydélend
poctem ziskanych proklikd.

CTR (Click-Through Rate): Mira prokliku. Procentualni vyjadfeni poméru mezi po¢tem zobrazeni
reklamy (impresi) a poctem proklik{. Vysoké CTR indikuje, Ze je reklama pro cilové publikum
atraktivni a relevantni.

CPA (Cost-Per-Action / Cost-Per-Acquisition): Cena za konverzi. Udava, kolik penéz musel inzerent
vynalozit k ziskani jednoho nakupu, odeslani kontaktniho formulare nebo jiné pozadované akce.
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ROAS (Return on Ad Spend): Navratnost vydajl na reklamu. Ukazuje, kolik trzeb prinesla jedna koruna
(nebo jind ména) investovana do reklamniho systému.

Konverzni pomér (Conversion Rate): Procento navstévnikd privedenych PPC reklamou, ktefi na

cilovém webu Uspésné dokoncili pozadovanou akci.

Princip aukce a Skore kvality

Vétsina modernich PPC systém( (v ¢ele s Google Ads) funguje na bazi aukce v readiném case. Pozice
reklamy vSak neni dana pouze tim, kdo nabidne nejvyssi ¢astku za proklik (Max. CPC).

Zasadni roli hraje tzv. skdre kvality (Quality Score). Systémy automaticky vyhodnocuiji historickou
miru prokliku (CTR), relevanci reklamniho textu k hledanému klicovému slovu a technickou i
obsahovou kvalitu cilové stranky (Landing Page).

Diky tomuto modelu mlzZe inzerent s vysoce kvalitni, rychlou a uZivatelsky relevantni kampani
preskocit konkurenci a platit méné za kazdy proklik, a to i v pfipadé, ze konkurent v aukci nabidl vice
penéz. Vyhledavace si tim chrani relevanci svych vysledkd.

Vyhody a nevyhody PPC

Vyhody PPC modelu Nevyhody PPC modelu

Platite pouze za redlné navstévniky (za Pfi amatérském nastaveni Ize velmi rychle vylerpat
proklik), nikoliv za zobrazeni. rozpocet bez vysledkd.

Rychlé nasazeni a okamzité ziskani Nejde o trvalé aktivum (jako SEOQ) - jakmile dojde
relevantni navstévnosti. rozpocet, provoz ze dne na den ustane.

MoZnost pokrocilého cileni (geolokace, ¢as, |Neustale stoupajici cena za proklik ve vysoce
zafizeni) a remarketingu. konkurencnich segmentech (finance, B2B, reality).
Dokonald méritelnost vysledkd a flexibilni  |Zneuzitelnost v podobé tzv. click fraud (podvodna a
kontrola nad rozpoctem. neplatna kliknuti od botl nebo konkurence).

Souvisejici pojmy: SEM, SEO, Google Ads, Sklik, Facebook Ads, RTB (Real-Time Bidding), CTR, ROI,
Landing Page, Remarketing, Click Fraud.
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